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Iu/s mpexMera je Oa CTYASHTE YIO3HA ca IIOCTYIKOM JIOKaJIHM3alHje DPEKIAMHUX Caapkaja y IUTHTaTHOM
OKpY)XEIY KOjH IOIpa3yMeBa IMPEBOJ CHENMM(DUIHHX TEKCTYaTHHX caap)kaja ca CTPAaHOT je3WKa Ha CPICKH U
ajanTanujy npatehnx ayInoBH3YEIHHX, MYJITUMEIWjATHUX W TUTHTATHHUX calpiaja JIOKAJTHOj KyJITYpHU CPICKOT
roBopHOT nojpydja. CTyAeHTH ce TpUIpPEeMajy 3a aHaIu3y, IPEBO U TpaHCchep TEKCTYaTHUX, MYJITHUMCAH]jaTHHX,
AyAUOBU3YCIIHUX WU JUTUTAJTHUX caapmaja KOpI/ICTehI/I JIMHTBUCTUYKE IMOCTYIIKE KaO0 W MNPEBOJUIIAYKE TCXHUKE U
ctpateruje. CTyIeHTH ce YMO3HAjy ca JIOKAIMU3aI[ijoM Ha KOPIYCY CaCTaBJbEHOM OJ1 MYJITHMEIHjaTHUX IITAMITAHUX
W JWTHTAIHUX PEKIaMHUX cajipxkaja. [locTymak nokanu3aimje 0OjefMibyje TCOPHjCKO-METOIOJONIKO 3HABE U
NMPUMEHCHO-JIMHIBUCTUYKE BCUITHHE, IIa TAaKO NOApasyMEBa BHUIIC Pa3JIMUYATUX IIOCTyNAKa aHalin3€, TCXHHKA,
crpareruja u meroaa. Ctynentu he Tako OUTH y IPUIMLM J1a ce 0croco0e Kako 3a JIMHIBUCTUUKY aHAJIHU3Y U3BOPHOT
PEKIIaMHOT cafprkaja TaKo | 3a YCIeNIaH MPeBo U mpeHoc (Tparcdep) Tor caapikaja Ha MUJBHH je3UK Kako OW MCTH
NPHIArOIMIH IPHIIaJHALIIMA KYJITYPEe CPIICKOT TOBOPHOT MOAPYyYja.

Hcxon mpeamera: Ilo 3aBpIIeHOM Kypcy CTYOCHTH Cy YIO3HATH Ca IMOCTYIKOM JIOKAIH3aIlfje PEeKIaMHUX
cajip)kaja, MOTY Jia MPEMo3Hajy BPCTY PEKIaMHOI Cajpikaja, Aa ogadepy W mpuMeHe onarosapajyhiy crpaTerujy u
METOJly aHaimu3e, JAa omabepy M IpPUMEHe oaropapajyhe TexHHMKE MpeBoljema/afanTanuje U Ja YCICIIHO o0aBe
npeBon U TpaHchep pekmaMHor campxaja. [lopex Tora, CTYACHTH Cy OCIOCOOJbCHH [1a MPOHATA3e U MPETPAKYjy
JMTHUTAJIHE Pecypce, 1a KOPUCTE U YHTajy JUTEPATypy, a OCMHECIE HCTPAKUBAKE BE3AHO 3a JIOKAIU3AIIHjy Kao | J1a
AQHATM3MPAjy TEKCTyallHe, ayJAHOBU3YEIHE, MYJIUTMEINjalHe W TUTHTAIHE CaapiKaje W3 TEPCIEKTHBE TEOPH)CKUX
TIOCTaBKH M TPAKTHIHO-TIPUME-EHUX TIOCTYIIaKa KOju ce 00paljyjy y okBUpY Kypca. CTyIEHTH Cy 0CIIOCOOBEHH a
AHAIM3MPAjy, TIPEBEy W TIPEHECY PEKIaMHHU CajipKaj ca CTPAHOT je3WKa Ha CPIICKH W MPHIAroje MCTH JIOKAJIHO]
KYJTYPH CPIICKOT TOBOPHOT MOAPYyYja.

Canp:kaj npeamera

Teopujcka nHacmasa: 1. Tlojam nokanm3anuje: nedUHHUNNjA, peaMeT. 2. AKTYEIHH NPUCTYNH JOKAIH3AUUjH; 3.
[Mojam Tpancdepa u apanranuje; 4. [Ipepohewe y nokanuzanuju; 5. Jlokanuzanuja u pekiiaMHu TeKCT; 6. AHanu3a
pexsiaMHor Tekcra; 7. JINHrBUCTUUKE Teopuje M JIOKaJu3alija: KOTHUTHBHA JIMHIBUCTHKA, KYJITYpPHA JIMHTBUCTHKA,
KOHTaKTHa JIMHTBHUCTHKA, KOMIIapaTWBHA M KOHTPACTUBHA JIMHIBHCTHKA; 8. BpcTe peknamMHHMX cajpxkaja y
JUTHTAIHOM OKPYXEHY: TeKCT, Orjiac, BeO caapikaj, KIHMK orjiac, ayJu0/BU3yelHM CHHUMaK, BUJIEO KIIHII, TIOCTEp,
Oanep, Owmbopm; 9. IlocTymuu aHanu3e y JIOKAIM3AIUjH: aHAIM3a KOPECIOHICHIIMjE, KOMIIOHCHTHA aHaju3a,
aHamu3a HemocpeaHux koHcTutyeHata, 10. TexHuke mpeBohjema W JIOKaTW3allMja: TPAHCIO3UIMja, aJanTailuja,
aMITuQUKaImja, KaJKupame, Moayitanuja; 11. AHann3a u3BOpHE KyNType Y peKiIaMHOM canpxajy; 12. AHamm3za
IIMUbHE KYNType Kao eJIEMEHT JIOKaJIM30BaHOI peKJIaMHOT cazapskaja; 13. [Iperpara nururanHux pecypca: OHIajH
SHIUKIIONEANje, IUTMTATN30BaHU DEHO3UTOPUjyMH KyJITypHE OamThHe, AWTHTanHe Onbinmoreke u ap; 14.
[Tnanupame ucTpaskuBama y 001acTH Jiokanuzaiyje; 15. 3aBpIiHe HallOMeHe 1 eBajyanyja peaMeTa.

Ipakmuuna nacmaea: Bexoe, npyru 00NN HaCTaBe, CTYANjCKU UCTpakuBadKK pan. OJ cTyJeHaTa ce o4eKyje aa
y TOKY JIpyre MOJOBHHE Kypca Mpeyioxke UCTPAKUBAUKHU IIPOjeKaT U MPECTaBe ra IMMyTeM Ipe3eHTalyje.
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Hanomena: Jlutepatypa ce nonymyje kako npaTrehuM KOpIycoM, Tako U H300poM 4ilaHaKa KOjU Cy Be3aHU 3a
obpalene Teme, npema crienHUUHIjUM HHTEpecoBamMa ctyaeHara (80 crp.).

Bpoj yuacoBa akTHBHe HacTaBe ‘ Teopujcka HacTaBa: 2 ‘ I[IpakTuyna HacTaBa: 2

MeTtone n3Bohema HacTaBe

Teopujcko n3narame, paAuoOHHIIA Ca aKTUBHUM y4YelllieM CTyJeHaTa y paclpaBH, MPE3eHTALH]je IOKATH30BaHIX
caapikaja.
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