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	Владета Радовић, Милан Дојчиновић, Самир Љајић (2020) „Медијска деноминација конфесионалне заступљености мањина – намера, немар или предрасуде“, Црквене Студије, Church Studies No 17 (2020), УДК 316.774, (стр. 445-457) 
	M24

	
	Кратак опис садржине (до 100 речи)
Теоријско-емпиријски научни рад у којем кандидат, са коауторима, у уводним разматрањима даје етимолошки осврт на религију, медијске аспекте извештавања, стигматизацију и предрасуде о религијским мањинама, док у емпиријском делу рада анкетним питањима испитује контекст и учесталост извештавања нишких медија о религијским мањинама. У истраживању је учествовало 65 новинара разних медија (новине, радио, телевизија и е-медији) нишавског округа. Више од половине испитаника (62%) изјаснило се да нишки медији недовољно извештавају о религијским мањинама, да само више пута годишње посвећују медијски простор темама у вези са религијским мањинама, те да сматрају да колеге из медија површно извештавају због необавештености (68% испитаника) и на основу предрасуда (40% испитаника).  
	

	
	Рад припада научној области докторске дисертације
	ДА
	НЕ
	ДЕЛИМИЧНО
	

	2
	Милан Дојчиновић, Велибор Петковић (2019) „Ефекти сајбер простора на персонални идентитет“, Часопис: „Друштвене и хуманистичке студије“, Филозофски факултет Универзитета у Тузли, DHS 1 (7) UDK 316.77:004.738.5 159.923.5:004.738.5 (стр. 309-330) 
	М52

	
	Кратак опис садржине (до 100 речи)
У предметном раду Аутори, интердисциплинарним приступом психологије и психологије медија разматрају утицај интернета (сајбер простора) на личност испитаника, односно испитују двојни идентитет који савремени човек има на основу битисања у интернет сфери. На студентској популацији, која је и означена као друштвена група која најчешће и у највећој мери користи интернет, испитивана је повезаност и прожимање online и offline идентитета, тачније колико од афирмације или неафирмације у оквирима друштвених мрежа посредством „профила“ зависи степен самопоуздања и (не)задовољства у приватном животу. Истраживање је урађено на узорку од 400 испитаника, односно студената нишког Универзитета од прве до четврте године ОАС. Основни циљ датог научног истраживања, био је - утврдити промене у персоналном идентитету испитаника, услед активности на Фејсбуку, као и интернету уопште. Високим процентуланим износом (75,5%) утврђена је позитивна корелација између коришћења друштвене мреже Фејсбук и пораста самопоуздања студената. 
	

	
	Рад припада научној области докторске дисертације
	ДА
	НЕ
	ДЕЛИМИЧНО
	

	3
	Велибор Петковић, Милан Дојчиновић (2016) „Технолошки напредак медија као предуслов вишезначности“, Зборник са међународног научног скупа – Језик, књижевност, значење – Језичка истраживања, Ниш: Филозофски факултет Универзитета у Нишу, ISBN 978-86-7379-409-9; COBISS.SR-ID 222937612; UDK 316.774:316.42;81’42:316.776.32 (стр. 457-473)
	M14

	
	Кратак опис садржине (до 100 речи)
Наведени теоријско-емпиријски рад кандидата у коауторству, кроз наративни контекст медија, технолошки детерминизам и медиолошке постулате разматра „језик“ медија, односно како је дигитално медијско доба условило све бржи проток информација утичући на вишезначност медијске поруке и увећање броја медија. У раду је, између осталог, описана и медијска репрезентација догађаја на основу које од контекста медијског извештавања зависи тумачење поруке у аудиторијуму. Кроз синтагму „медијски ларпурлартизам“ и „fabula rasa“ принцип описано је дигитално медијско доба у којем се приликом извештавања аудиторијуму не пружају одговори на питање ,,зашто се нешто десило и шта даље“ већ искључиво одговори на питање „како се нешто десило“, чиме су медији порпимили дескриптивни, а не аналитчко-истраживачки карактер. Парадоксално или не, аутори рада одређују веб медије као светионик слободног журнализма, а као доказ за ову тврдњу, на основу студије случаја о плагираном докторату српског министра унутрашњих послова, Небојше Стефановића, доказују да су алтернативни портали „Пешчаник“, „Телепромптер“, „Истиномер“ извештавали о овом случају објективније, непристрасније, етичније, аналитичније и веродостојније од онлајн издања три најтиражнија српска дневника - „Политика“, „Блиц“, „Курир“. 
	

	
	Рад припада научној области докторске дисертације
	ДА
	НЕ
	ДЕЛИМИЧНО
	

	4
	Милан Дојчиновић, Велибор Петковић (2017) „Улога медија у служби очувања културног идентитета“, Зборник са међународног научног скупа – Језик, књижевност, време – Књижевна истраживања, Ниш: Филозофски факултет Универзитета у Нишу, ISBN 978-86-7379-445-7 ; COBISS.SR-ID 233195532  ; UDK 316.774 (стр. 131-149) 
	M14

	
	Кратак опис садржине (до 100 речи)
Трагом медиолошко-комуниколошке теорије француског филозофа и медиолога Режиса Дебреа, кандидат и коаутор теоријски разрађују концепт медијске трансмисије при чему медије одређују као значајне канале за одржавање колективног памћења, преношења знања, културног наслеђа и традиције. Тако су и дигитализоване медијске архиве упоређене са библиотекама и означене као својеврсни каталог или сведочанство историје одређеног раздобља или друштвене епохе. Документарни програм о животу у Србији пре и после светских ратова, емитован на радију и телевизији, у раду је представљен као стуб очувања културе и традиције, док аутори истичу да без дигиталне обраде фотографија савремени Србин не би имао представу о Албанској голготи, или како је изгледало повлачење српске војске и прогнаних цивила зими преко албанских и црногорских планинских масива 1915/16. године. Медије и процес дигитализације аутори одређују као важне канале за сведочење о историји једног народа. У том правцу аутори се питају: „Колико људи би данас знало како је изгледала сахрана Николе Тесле да није дигитализоване архиве ТВ станица? Или како је звучао говор градоначелника Њујорка на комеморацији Николи Тесли 10. јануара 1943. године, да није дигитализована радио архива радија „Њујорк“?“ 
	

	
	Рад припада научној области докторске дисертације
	ДА
	НЕ
	ДЕЛИМИЧНО
	

	5

	Милан Дојчиновић, Самир Љајић, Никола Дојчиновић (2020), Изазови медија у дигитално доба: питање профитабилности и опстанка, часопис Узданица, Факултет педагошких наука Универзитета у Крагујевцу, јун 2020. ; година XVII ; број 1 ; УДК 316.774: 004.932 (стр. 179-194)
	M51

	
	Кратак опис садржине (до 100 речи)
Мултидисциплинарни теоријски рад, ослоњен на комуниколошке теорије, економију нових медија у којем је разматрана и проблематика финансирања традиционалних и нових медија, преобликованих вредности условљеним дигиталном техонолошком револуцијом, као и питањем кавалитета медијских садржаја и потрошачким конзумеризмом у контексту медија. Савремени медији су у овом раду описани као механизам глобалног капитализма што је довело до тога да медији послују као и свака друга компанија, где је информација претворена у робу, а медијске куће у конгломерате под окриљем велике „браће близанаца“ - Фејсбука (Facebook) и Гугла (Google). Аутори даље наводе да је савремено медијско доба прожето идеологијом тржишног капитализма, у коме је функционисање медија подређено захтевима власника или акционара, при чему се медији означавају као индустрија, представљајући моћну машинерију која власништвом над већином интернет простора држи монопол на технолошком и медијском тржишту. У раду је истакнут и значај алтернативних веб медија за бављење истраживачким новинарством, а кандидат, у складу са једном од теза докторске дисертације, у овом раду истиче и значај претплате на квалитетне медијске портале, као један од видова правовременог и објективног информисања у будућности информативно-комуникативне праксе.
	

	
	Рад припада научној области докторске дисертације
	ДА
	НЕ
	ДЕЛИМИЧНО
	

	   6


	Милан Дојчиновић, Ивана Стојановић-Прелевић (2020), Ethics of entertaining media content, Media studies and applied ethics, часопис Филозофског факултета Универзитета у Нишу. (Рад је позитивно рецензиран и прихваћен за објављивање у онлајн издању за јунски број 2020. године)
	M53


	
	Кратак опис садржине (до 100 речи)
Кандидат, у предметном коауторском раду, проматра етичке принципе у контексту забавних медија. Уз историјат новинарских етичких кодекса, описује се утицај инфотејмент журнализма на аудиторијум, док се емпиријски део рада састоји од квалитативно-компаративне анализе садржаја новинарских етичких кодекса Немачке, Италије, Холандије, Финске, Данске, Норвешке и Грчке, у контексту регулације етике забавних медија. Други део емпиријског рада односи се на анкету о познавању етичких новинарских принципа и дистинкцију између етике забавних и информативних медија, која је спроведена међу студентима (укупно 98 испитаника) новинарства и комуникологије свих нивоа студија на нишком Филозофском факултету. Анкетом је утврђено да је највећи део циљне групе (81%) уочио кршење етичког кодекса у српским медијима, да медији својим програмом и ријалити шоу емисијима утичу на идентификовање младих са звездама тог програма по принципу идолатрије. Један од закључака који аутори изводе из предметног рада је и да су ставови студената били амбивалентни по питању препознавања истинитог и лажног извештавања у забавним програмима.
	

	
	Рад припада научној области докторске дисертације 
	ДА
	НЕ
	ДЕЛИМИЧНО
	

	7

	Самир Љајић, Татјана Ђукић, Милан Дојчиновић (2018) „Језик одговорности у медијима“, Часопис „Градина“ бр. 84-87/2018 (стр. 360-371)
	М53



	
	Кратак опис садржине (до 100 речи)
У предметном раду кандидат и коаутор са колегама пише о значају контекста извештавања у медијима како се не би нашкодило читавој једној нацији, али и сваком појединцу понаособ, било да је реч о познатим личностима или „обичном“ човеку. Кроз цели рад кандидат са коауторима кроз студије разних случајева анализира естетско-етички и семантички дискурс радијских и телевизијских емисија из Србије, али и појединих текстова из штампе објављених у региону (Сарајево, Загреб). Аутори рада апострофирају важност познавања и упућеност у теме о којима новинари разговарају са својим саговорницима и истичу важност етичке одговорности не само новинара, већ и сваког човека понаособ, како се не би повредила нечија част и углед.
	

	
	Рад припада научној области докторске дисертације
	ДА
	НЕ
	ДЕЛИМИЧНО
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	Ivana Stojanović-Prelević, Milan Dojčinović, Tatjana Đukić (2019), Media Ethics in Theory and Practice: The Case Study of Media in South Serbia, Međunarodna naučna konferencija: 12th Central and Eastern European Communication and Media Conference, CEECOM 2019, Sofia University ,,St. Kliment Ohridski”, Bulgaria ; E-ISBN-13: 978-619-7567-04-5 ; Print-ISBN-13: 978-619-7567-03-8 ; (str. 464–473)
	М33

	
	Кратак опис садржине (до 100 речи)
У овом раду кандидат са колегиницама коауторкама најпре у теоријском делу разматра етичке моделе понашања за доношење исправних и моралних одлука. Рад садржи и емпиријско упориште које се огледа у анкетама спроведеним са студентима новинарства Филозофског факултета Универзитета у Нишу, као и новинарима и главним и одговорним уредницима шест нишких онлајн медија. У анкети са студентима аутори испитују познавање разлика између морала и етике, као и то да ли им је изучавање предмета „Новинарска етика“ на Факултету помогло у отклањању моралних и етичких дилема у приватном животу. Анкетом са медијским радницима третирана су питања превазилажења етичких дилема, степена сензитивности изештавања о одређеним темама, а испитан је и степен поштовања новинарског етичког кодекса од стране испитане циљне групе медијских радника.
	

	
	Рад припада научној области докторске дисертације
	ДА
	НЕ
	ДЕЛИМИЧНО
	

	    9

	Милан Дојчиновић, Никола Дојчиновић (2020), Интерпретативно новинарство у контексту медијаморфоза: аналитика у викенд издањима Данаса, Блица и Политике, Међународна научна конференција: ,,Languages, cultures, communications 2020“, Faculty of Modern Languages, St. Cyril and St. Methodius University of Veliko Trnovo, Bulgaria. (Рад је позитивно рецензиран и прихваћен за објављивање, Зборник радова је у припреми)
	М33

	
	Кратак опис садржине (до 100 речи)
У предметном научном раду, Аутори третирају нову еру журнализма која настаје са развојем дигиталног журнализма. На основу утицаја дигитализације медија истичу се и поједине промене у жанровској стурктури новинарског извештавања. Уз прегледан опис метаморфозе медија и описивања доба „интерпретативног новинарства“ истичу се предности дигиталног журнализма над традиционалним. Посебан осврт у научном раду, направљен је ка аналитичким новинарским жанровима, а у складу са тим организовано је и истраживање – квантитативно-квалитативна анализа садржаја о заступљености аналитичких жанрова у викенд издањима српских дневних листова – „Политика“, „Блиц“, „Данас“. 
	

	
	Рад припада научној области докторске дисертације
	ДА
	НЕ
	ДЕЛИМИЧНО
	

	  10


	Владета Радовић, Милан Дојчиновић (2016) „Улога медија у процесу афирмације науке и културе, CD издање зборника радова (Том I) са Међународног научног скупа – Наука и савремени универзитет V (НИСУН 5), Ниш: Филозофски факултет Универзитета у Нишу, ISBN 978-86-7379-429-7; UDK 316.774:654.19; 316.776.33:32.019.51 ; 316.774:008 (стр. 517-535)
	М63

	
	Кратак опис садржине (до 100 речи)
У предметном раду, описана је важност медија као агенса социјализације младих и значај медија за култивисање аудиторијума посредством програмских схема и емисија које емитују. Нарочито је истакнута и важност медијске писмености коју аутори дефинишу као – „ефикасну селекцију информација у медијски засићеној околини“. Емпиријски део рада, обогаћен је квантитативно-квалитативном анализом садржаја емисионог времена у периоду од три дана, за медијски јавни сервис Србије: „РТС 1“, „РТС 2“ и тадашње телевизије комерцијалног типа: „Б92“. Један од циљева истраживања био је и да се утврди степен заступљености културно-уметничког и научно-образовног програма предметних телевизија, док су техником анкете у истраживачком узорку од 150 испитаника грађана Ниша, испитивани ставови о најзначајнијим медијским категоријама, односно жанровима новинарског изражавања за остваривање и задовољење јавног интереса. 
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	Владета Радовић, Милан Дојчиновић (2016) Масмедијска комуникација и заштита интелектуалне својине, CD издање са међународног научног скупа – Наука и савремени универзитет VI (НИСУН 6), Ниш: Филозофски факултет у Нишу, ISBN 978-86-7379-431-0 УДК 316.773:659.4 (стр. 519-541) 
	М63

	
	Кратак опис садржине (до 100 речи)
У предметном раду Аутори пишу о важности заштите интелектуалне својине у дигиталној ери у којој су интелектуална добра, било да је реч о фото-журнализму, ауторским новинарским текстовима на интернету, или о другим интелектуалним добрима, широко доступна на Интернету. У теоријском делу рада дата је прегледна анализа историје ауторског права у свету и код нас, при чему је описано и право интелектуалне својине у дигитално доба на основу Конвенције о формирању Светске организације за интелектуалну својину (World Intelectual Property Organization – WIPO). У раду није изостао ни законски третман у погледу поштовања и кршења ауторских права у Републици Србији, где је законским оквиром дефинисано поштовање ауторства и правне последице за кршење Закона о ауторским и сродним правима. За сврху овог рада у истраживачком делу аутори су анализирали поштовање права потписа, односно навођење извора фотографија објављених у српским дневницима „Политика“ и „Блиц“ у истраживачком периоду од годину дана (јануар 2016. до јануара 2017. године), при чему је утврђено да су новинари „Политике“ поштовали ауторство приликом објављивања фотографија (на основу 2085 објављених фотографија није било потписано 30, односно 1,4%), док новинари „Блица“ нису поштовали предметни Закон (58,3% или 1837 фотографија у анализираном периоду од годину дана било је објављено без навођења извора). 
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	НАПОМЕНА: уколико је кандидат објавио више од 5 радова, додати нове редове у овај део документа
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	Кандидат испуњава услове предвиђене Законом о високом образовању, Статутом Универзитета и Статутом Факултета да поднесе захтев за одобравање теме докторске дисертације
	ДА
	НЕ

	Образложење
На основу увида у комплетну документацију пријаве теме докторске дисертације, могућно је констатовати да кандидат Милан Дојчиновић у потпуности испуњава све формално-законске, програмске и суштинске услове да приступи изради докторске дисертације. Кандидат је у претходном периоду студија положио све испите, завршио све обавезе предвиђене програмом докторских академских студија, објавио научне и стручне радове и учествовао на научним конференцијама у научној области којој припада пријављена тема докторске дисертације. 
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	Ментор испуњава услове предвиђене Законом о високом образовању, Статутом Универзитета и Статутом Факултета
	ДА
	НЕ
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На основу поднете документације, могућно је закључити да проф. др Владета Радовић испуњава све Законом и правилницима предвиђене услове да буде именован за ментора у изради докторске дисертације, кандидату Милану Дојчиновићу, јер поседује значајан број публикованих радова из уже научне области: Комуникологија, језик и студије медија, при чему објављени радови припадају категорији неопходној за одобрење менторства (прописаних Статутом Универзитета и Факултета, а сходно Закону о високом образовању). 

	ОБРАЗЛОЖЕЊЕ ТЕМЕ 

	Предлог наслова теме докторске дисертације
	„Трансформација медија и утицај нових технологија на информисање”

	Научно поље
	Друштвено-хуманистичке науке 

	Научна област
	Културолошке науке и комуникологија

	Ужа научна област
	Комуникологија, језик и студије медија

	Научна дисциплина
	Комуникологија, новинарство

	1.
	Предмет научног истраживања (до 800 речи)

	Опредељујући се за тему „Трансформација медија и утицај нових технологија на информисање“ кандидат Милан Дојчиновић најављује својеврсну демистификацију нових начина информисања, појаве нових медија у догледној будућности, али и нових навика које савремени-дигитални човек свакодневно стиче на основу употребе медија и нових технологија. Те навике су несумњиво повезане са коришћењем  Интернета и смартфон уређаја који све више постају прави продужеци човекових чула, као што то кандидат у предмету овог истраживања описује, тражећи упориште у Маклуановој теорији медија и технолошком детерминизму. 
Реторичким питањем, кандидат полемише о суштини развојне проблематике: „да ли друштво заиста напредује на цивилизацијској лествици са све већом модернизацијом информативно-комуникационих канала или пак, људи постају све отуђенији до нивоа деперсонализованог друштва заведени илузијом о друштвености и `пријатељству` на Интернету“. У том правцу кандидат наводи да је савремено друштво све зависније од дигиталних технологија, а да главни оријентир у „дигиталној  џунгли“ савременом човеку представља виртуелни свет друштвених мрежа и медија. У том смислу, кандидат Дојчиновић, предмет истраживања, делом одређује и на нивоу технолошког детерминизма, дистопијски орвеловског света, уз најаву извесних промена у информативно-комуникационој пракси која води до петог нивоа научног сазнања – научно предвиђање појаве холограмских медија (,,Holo media“) и промене парадигме информисања. 
Предмет истраживања кандидата фундиран је на дихотомној истраживачкој структури. У оквиру прве структуре кандидат најављује теоријско-емпиријско проматрање трансформације и еволуције медија на основу ревизије теорије о медијској трансформацији (студија медијаморфоза аутора Роџера Фидлера) од Гутенбергове штампарске пресе све до савремених веб медија. На трагу Фидлерове студије о поступној трансформацији медија и законитости да нови медији не укидају претходне, кандидат најављује ново медијско доба у којем ће доћи до нове трансформације медија и појаве холограмских медија, које ћемо пратити преко „Google Lens“ и „Microsoft Holo-Lens“ технологије. У том погледу, кандидат истиче да би холограмски медији у правом смислу речи могли да представљају маклуанске продужетке људских чула, јер би користећи наочаре за пројекцију холограмских прозора у простору, медије могли да пратимо где год пожелимо, такорећи у ваздуху. У складу са наведеним, аутор дисертације сматра да ће будћност информисања бити заснована на још већем чулном анагожавању и преокупацији људске свести. 

Руковедећи се визионарским слутњама Алвина Тофлера (Alvin Toffler) о информативном обиљу у глобалном друштву (Toffler,1970: 350), кандидат истиче да је доба дигиталних медија омогућило двадесетчетворочасовно „струјање“ информација, а за разлику од традиционалних медија, у којима је заступљена једносмерна комуникација, дигитално доба је поспешило двосмерну комуникацију и мултипликовало информационе канале, при чему је легитимитет енкодера дат свима онима који користе интернет. На трагу ове идеје, кандидат као други истраживачки сегмент наводи „ентропијско својство“ медија. 
Термин „ентропија“ кандидат позајмљује из природних наука, конкретно из физике - у значењу тежње система да спонтано пређе у стање веће неуређености. Преведно на свет медија „ентропијско својство медија“ кандидат описује као илузију добре и правовремене информисаности на основу кванитета информација, карактеристика и својстава дигиталних медија о непрестаном ажурирању и објављивању информација на Интернету. У том смислу кандидат наводи да се у аудиторијуму ствара лажна слика о доброј информисаности само на основу великог броја информација о неком догађају. Иако, наизглед, оваква пракса условљена превеликом слободом интернет простора утиче лоше на контекст о неком догађају, произведени утисак у јавном мњењу, као и на феномен креирања лажних вести, кандидат уочава да ће у блиској будућности информативни императив бити како проверити вест, а не само информисати се. У том смислу кандидат најављује и тзв. „Верификоване медије“ по угледу на нове моделе финасирања онлајн медија (грађански информативни ваучери, донације у оквиру грађанског журнализма и модела crowfounding) што ће довести до тога да ћемо у скорој будућности морати да се претплатимо на онлајн медије који буду основани са циљем задовољења јавног интереса и што објективнијег информисања. У оквиру ентропијског својства медија аутор види и манипулативна и пропагандна дејства медија, што ће, како најављује, описати уз консултацију референтне литературе из дате области (Бретон, 2005, Фоа, 2017, Чомски, 2006). 

	2.
	Усклађеност проблематике са коришћеном литературом (до 200 речи)

	Кандидат Милан Дојчиновић најављује богат списак релевантне литературе, како са иностраног, тако и домаћег подручја. Уз то што је најављени списак литературе директно у вези са темом дисертације, на хеуристичком нивоу кандидат описује надградњу и ревизију Теорије „Медијаморфоза“, Роџера Фидлера. Полазећи од идеје о „информативној мећави“, Алвина Тофлера, Кандидат истиче и „ентропијско својство“ медија, док најављује и, за предметну дисертацију, прикладну реконцептуализацију Маклуанове Теорије медија, а у складу са технолошким детерминизмом и до нивоа хологрмаских и верификованих медија, што би представљао оригинални, иновативни и, у појединим сегментима, пионирски допринос областима комуникологије и медиологије. 

	3.
	Циљеви научног истраживања (до 500 речи)

	Основни циљ првог предметног сегмента истраживања кандидата Милана Дојчиновића, према предложеном нацрту, биће демаркација трансформационих својстава медија, односно утврђивање правила сукцесивне медијске трансформације. Ослањајући се на већ познато Фидлерово трипартитно јединство, које је предуслов сваке медијске трансформације (коеволуција или коегзистенција, конвергенција и сложеност) аутор дисертације ће на постојећим постулатима покушати да предвиди и демистификује нови правац развоја медија и медијских организација, следећи идеју о постојању четврте медијске метаморфозе и појави холограмских веб медија у блиској будућности. 
Посредством алата спецификоване декомпозиције актуелних технолошких концепата, могуће је извести паралеле са структурама прошлих епоха, а истовремено и предвидети даљи развој медија. 
Истраживачки циљ другог сегмента рада биће у спецификованом опсегу: ентропијских својстава медија и превасходно ће се односити на преоптерећеност медијских канала обиљем информација. На тај начин ће дато истраживање бити усмерено ка дисфункционално великом броју информација којима смо свакодневно изложени, што за ефекат има скретање пажње са суштински важних тема и егзистенцијалних питања. 
Сходно наведеном, упориште ентропијског својства медија кандидат проналази у медијској теорији Аgenda setting, према којој медији одређују приоритет тема, са претпоставком да не утичу на оно што људи мисле, већ на оно о чему мисле. 

Други би правац датог истраживачког сегмента био стварање илузије добре и коректне информисаности, само на основу количине, односно квантитета информација. 
Повећање медијске ентропије кандидат описује и кроз призму теорије Спирале ћутње (The Spiral od Silence), коју је на почетку седамдесетих година XX века развила Елизабет Ноел-Нојман (Elisabeth Noelle-Neumann), полазећи од претпоставке да се јавно мишљење о некој теми заснива на несвесној тежњи људи да постигну сагласност о датој теми и да створе заједнички суд. Ова теорија се изводи из социјално-психолошких експеримената који је повезују са друштвено пожељним одговорима и конформизмом. Једноставније речено, функционални модел је заснован на важећој: „клима мишљења“ о одређеној теми, а да би она била, на одговарајући начин одржана, појединац се приклања већинском мишљењу, продубљујући медијску ентропију. 

Циљем истраживања датог сегмента кандидат најављује и да ће пажња бити усмерена на култивациони медијски ефекат, који се изводи из Гербнерове култивационе теорије, а која означава медије као значајна средства приликом култивисања ставова и уверења аудиторијума. Синтагма преузета из психологије – енкултурација (у значењу процеса током којег новорођенче усваја културу друштва у којем је рођено и на чијим вредностима, нормама и обрасцима понашања израста и постаје личност) кандидат ће покушати да објасни и у интердисциплинарном оквиру психологије медија под новом синтагмом медијска енкултурација, у значењу процеса посредством којег аудиторијум усваја културне вредности и садржаје под утицајем медија, говорећи о медијски конструисаном идентитету. 
Како кандидат наводи - могуће је рећи да публика, атомизована на индивидуе, усваја културне вредности и норме попут новорођенчета које упија културу друштва у којем је рођено и у којем сазрева... За њега је култура универзум значења, односно оријентир у објективно датом свету, идентично медијима који за одраслог човека представљају оријентир у свакодневици. 

	4.
	Очекивани резултати, научна заснованост и допринос истраживања (до 200 речи)

	Научни допринос дисертације кандидата Милана Дојчиновића најпре ће бити заснован на верификаторној димензији истраживачког рада и дедуктивног закључивања. 
Научна заснованост дисертације, добрим се делом огледа и у реактуелизацији, односно реконцептуализацији до сад знаних комуниколошких теорија. Кандидат ће комуниколшке теорије и парадигме постављене у доба аналогних медија реконцептуализовати и применити на савремене, дигиталне медије. 
Нова тумачења и објашњења потенцијалних промена у медијској области, научну заснованост овог рада чине још јачом. Понуђени модели превазилажења кризе у информативно-комуникационој пракси кроз поуздане и „Верификоване медије“ засигурно представљају новину у медиолошкој сфери региона. Хеуристичка димензија истраживачког рада наслућује се у кандидатовој идеји о новој трансформацији медија из које ће се синтетизовати „Холограмски веб медији (Холо-медији)“. 

Метаметодолошки допринос истраживања огледаће се у мултиваријантном и мултисциплинарном приступу, а допринос проширивању сазнајног фонда у оквиру хеуристичке функције истраживања медијске области, биће постигнут и дубинским интервјуима са истраживачима реномираних института за медије и технологију, као и експерименталним делом рада кроз фокус групе. 
Друштвени циљ дисертације видеће се кроз разраду идеја о што коректнијем и што објективнијем информисању у ери дигитланог журнализма кроз понуђене моделе превазилажења засићености информационих канала обиљем непотребних вести и информација, не би ли се избегло скретање са важних и суштинских друштвених тема у циљу задовољења јавног интереса. 

	5.
	Примењене научне методе (до 300 речи) 

	Предложена дихотомна структура докторске дисертације Кандидата, изискује мултиваријантни приступ сваком од сегмената рада, који захтева примену више научних метода у подручју од првог до петог нивоа  научног сазнања. 
Истраживање је фундирано у оквире теоријско-емпиријских и полиметодских истраживања.

Најпре ће први сегмент рада, који се односи на поступну трансформацију медија, бити структуриран тако да посредством научне дескрипције опише друштвени контекст настајања медија, затим, да се нивоом научне класификације и типологизације означе кључна својства сваког од медија, да би се историјска нит спојила у савремености и будућности историјско-компаративном методом и употребом хипотетичко-дедуктивног научног метода. Истраживање ће, између осталог, бити ослоњено на основне научне методе (анализа, синтеза, аналогија, компарација, индукција, дедукција, конкретизација), док ће идеја о „Холо-медијима“ бити представљена методом моделовања, реконструктивног и пројективног типа, као и техником интервјуа, консултовањем домаћих и иностраних медијских стручњака из области медија и „IT” сектора. 

Други сегмент рада ће, поред наведених основних метода, у делу о предвиђању развоја „Верификованих медија“ бити ослоњен на аналитичко-дедуктивни и хипотетичко-дедуктивни метод, тј. емпиријски разрађен методом анализе садржаја. У овој истраживачкој целини биће спроведен и интервју – оквиром фактографског и усмереног типа интервјуа. 
Пројектовањем истраживачке целине о ентропијским својствима медија предвиђена је и евалуација праћеног медијског садржаја кроз базну и контролну експерименталну групу у оквиру фокус група, при чему ће кључни покушај бити да се установи утицај превелике количине информација о датој теми на „резонантни шум“ код испитаника, односно на разумевање и поимање датог догађаја у аудиторијуму на основу медијског извештавања и типа медија посредством којег испитаници примају информацију. 

	Предложена тема се прихвата неизмењена
	ДА
	НЕ

	Коначан наслов теме докторске дисертације
	Трансформација медија и утицај нових технологија на информисање 

	ЗАКЉУЧАК (до 100 речи)

	Комисија једногласно закључује да је пријава докторске дисертације: Трансформација медија и утицај нових технологија на информисање, заснована на оригиналном и самосталном приступу Кандидата, као и то да је тема истраживања научно оправдана, теоријско-методолошки заснована и прецизно дефинисана. Закључак Комисије обухвата и констатацију да су образложења: предмета, циљева и метода, у потпуности одговарајућа научним принципима и новим сазнањима у предметној научној области. Увидом у биографију, односно библиографију Кандидата, Комисија једногласно истиче компетентност Милана Дојчиновића за рад у научном подручју из којег је тема дисертације. На основу наведеног, Комисија предлаже Наставно-научном већу Филозофског факултета Универзитета у Нишу да усвоји позитивне оцене о подобности предложене теме и Кандидата, односно да одобри израду докторске дисертације. 
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